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• ¿Qué es la Web 2.0?
• Etiquetado de Recursos: del.icio.us
• Compartir Recursos: Flickr y YouTube
• Redes Sociales: LinkedIn, MySpace, Orkut, Friendster y 

Bebo
• Conversaciones Distribuidas: Blogs
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• Conversaciones Distribuidas: Blogs
• Multimedia Distribuido: Vlogs y Podcasting
• Sistemas de Recomendación: Last FM
• Recomendación de Recursos: Digg y Meneame
• Wikis: Entornos de Trabajo Colaborativo
• Mundos Virtuales: Second Life



El Homo Conexus

Trabajo en Equipo
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Trabajo Colaborativo

Software Social



¿Qué es la Web 2.0?
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¿Qué es la Web 2.0?

• Es un buzzword para representar un nuevo tipo de red 
más social, donde los contenidos vienen del usuario
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¿Qué es la Web 2.0?

• Contenido creado por los usuarios
• Compartición de recursos y arquitectura de la 

participación
• Es simple usar y mezclar las cosas, creando 

aplicaciones nuevas
• Suelen utilizar tecnología AJAX
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• Suelen utilizar tecnología AJAX
• Aplicaciones Típicamente Web 2.0:

– Google Maps
– Writely
– Meebo



Google Maps
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Writely
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Meebo
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Etiquetado de Recursos

• Los recursos de la Web pueden ser categorizados y
etiquetados

• La etiqueta representa una “alusión semántica” del
recurso

• Muchas páginas tienen “tag clouds”
• “You are what you tag”
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• “You are what you tag”



Etiquetado de Recursos

• Los recursos de la Web pueden ser categorizados y
etiquetados

• La etiqueta representa una “alusión semántica” del
recurso

• Las etiquetas se organizan en “folksonomías”
• Muchas páginas tienen “tag clouds”
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• Muchas páginas tienen “tag clouds”
• “You are what you tag”



Etiquetado de Recursos

• Las etiquetas se organizan en “folksonomías”
• Dichas “folksonomías” representan un primer intento de

taxonomizar u organizar los recursos en jerarquías de
etiquetas

• Esto es algo que ya se veía venir en los “directorios” o
en la Web Semántica
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en la Web Semántica



Del.icio.us

• Etiquetado de recursos en la Web
• Recientemente adquirida por Yahoo
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Compartir Recursos: Imágenes

• Flickr organiza y comparte un gigantesco número de 
fotos, además organizados mediante etiquetas (tags)
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Compartir Recursos: Vídeos

• YouTube es el campeón de campeones
• Se ha convertido en una manera fácil y sencilla de que 

todo el mundo pueda colgar sus vídeos en la red y 
puedan ser vistos por todo el mundo

• Se considera una especie de “televisión democrática” en 
la que todo el mundo puede colgar lo que le de la gana
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la que todo el mundo puede colgar lo que le de la gana
• Es la “televisión democrática”
• El Koala o la campaña de MTV: “Amo a Laura”



Compartir Recursos: Vídeos

• Hay otros lugares como por ejemplo:
– Google Video
– Flash Vlog
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Redes Sociales: Relaciones Sociales

• Para hacer amigos y establecer relaciones sociales: 
Friendster, Orkut y Bebo

• En todo el mundo y campeón indiscutible: Facebook
• Directamente, para ligar: Match o Amigos
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Redes Sociales: Contactos Profesionales

• Se trata de hacer realidad la frase hecha: “quién tiene un 
amigo, tiene un trabajo” 

• Redes de contactos profesionales donde prima la 
confianza entre miembros (nodos) de la red

• Sobre todo: LinkedIn, en España eConozco
• En Estados Unidos, triunfa como un caso especial 
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• En Estados Unidos, triunfa como un caso especial 
Facebook

• Directamente, para ligar: Match o Amigos



MySpace

• MySpace es una red social que comenzó publicitando 
bandas de música underground de Los Angeles

• Adquirida recientemente por News Corporation, de 
Rupert Murdoch por $580M

• Uno de sus ejemplos es Arctic Monkeys y su promoción
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Conversaciones Distribuidas: Blogs

• Un blog es una página Web cuyo contenido se puede 
modificar fácilmente en forma de “diario”

• Cada modificación se denomina “entrada”: dispone de 
un título, una fecha y una serie de etiquetas

• Se pueden (opcionalmente) hacer comentarios a las 
entradas, dando la impresión de constituirse en una 
“conversación” i.e. todo el mundo puede opinar
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entradas, dando la impresión de constituirse en una 
“conversación” i.e. todo el mundo puede opinar

• También se pueden referenciar entradas desde otras 
entradas en lo que se conoce como “trackbacks” o 
referencias a otras entradas

• Se pueden crear blogs en cinco minutos con 
herramientas como Blogger



Nano-blogging

• Twitter: Un servicio de redes sociales y MicroBlogging 
que permite a sus usuarios enviar mensajes de sólo 
texto, con una longitud máxima de 140 caracteres, vía 
SMS, mensajería instantánea, el sitio web de Twitter o 
aplicaciones ad hoc tales como Twitterrific.
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• Jaiku: Similar a Twitter, de factura europea (Finlandia) y 
recientemente adquirida por Google (10/10/07)



Multimedia Distribuido: Videoblogging

• Unir dos conceptos como son el blogging y poner vídeos 
online

• Se llaman video-blogs o simplemente vlogs.
• Algunas empresas / iniciativas lo han llevado un poco 

más lejos, siendo una especie de “televisiones” en la 
Red
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Red
• Mobuzz TV



Multimedia Distribuido: Podcasting

• El nombre es un híbrido entre “pod” (por el reproductor de Apple, 
iPod) y “broadcasting” (emitir)

• Poner trozos de audio en la Red para su descarga y posterior 
audición

• Útil por ejemplo por si te has perdido un fragmento de programa o 
retransmisión que resultaba interesante

• Muchas emisoras de radio incorporan un sistema similar
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Sistemas de Recomendación

• Last FM es un sistema de recomendación de música
• Elabora listas propias de reproducción de música
• Configurarse “tu propia radio”
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Recomendación de Recursos: Digg

• Digg es una Web para recomendación de recursos 
online

• Meneame es el equivalente español de Digg, pero con el 
código fuente liberado
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Wikis

• El mejor ejemplo es Wikipedia, la mayor fuente de 
información online
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Mundos Virtuales: Second Life

• Creado por Linden Labs en California, se trata de un mundo virtual 
que trata de imitar en todo al mundo real pero sin contar con las 
barreras de tiempo y espacio

• Basado en las ideas de “Snow Crash”, de Neal Stephenson, los 
usarios están representados por “avatares”, imágenes que les 
representan como son

• Los usuarios pueden alquilar islas, fundar clínicas, crear grupos 
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• Los usuarios pueden alquilar islas, fundar clínicas, crear grupos 
para superar afecciones y adicciones o construir cosas nuevas 



Mundos Virtuales: Second Life

• No es un MMORPGs (Massively Multi-Player Online 
Role-Playing games) como, por ejemplo, “World of 
Warcraft” ya que no presenta misiones, ni objetivos, ni el 
énfasis principal está en destruir

• Sus creadores prefieren definirlo como un “lugar 
creativo” donde además se pueden alquilar y vender 
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creativo” donde además se pueden alquilar y vender 
propiedades, creando una economía paralela a la del 
mundo real

• Economía de 60M$ (?)
• Hay países como Corea del Sur, donde estos  están 

causando auténtico furor



Mashups: Mezclas

• Un “mashup” es una mezcla de dos elementos típicos 
Web 2.0

• Por ejempl: video + blogging = videoblogging
• Por ejemplo: blog + wiki = bliki, un blog que tiene 

soporte de tipo wiki para que todo el mundo pueda 
editarlo y colaborar
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editarlo y colaborar



Nuevas direcciones de la Web

• La Web Semántica
• Los Servicios Web
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¿Tiene modelo de negocio la Web 2.0?

• Publicidad: La Economía de la Atención
• Commons-Based Peer Production (CBPP):

– Basado en los estudios de Yochai Benkler, profesor de Derecho 
en Yale

– ¿Da dinero?

• Artículo en Wired, “The Rise of Crowdsourcing”
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• Artículo en Wired, “The Rise of Crowdsourcing”

Haz que las masas trabajen para ti



Forrester también apuesta por la Web 2.0
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Proyectos de Grupo (Ejemplos / Ideas)

• Voto de Vídeos
• Sistema de Recomendaciones Musicales
• Facebook a la española
• Un wiki sobre un tema determinado
• Abrir una empresa en Second Life
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• Abrir una empresa en Second Life



31 de Octubre

Presentación de Grupo
Presentación Proyecto de 
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Presentación Proyecto de 
Grupo



Gracias por Vuestra Atención

• Preguntas ??
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