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1. ¢Qué es el posicionamiento?

Por posicionamiento entendemos el orden en que un sistema de busqueda
devuelve los resultados segun la probabilidad de relevancia del documento a la
consulta.

Un sistema de recuperaciéon como Google es extremadamente ruidoso. Por ruido
entendemos la obtencién de documentos relevantes a la consulta. Pero gracias a
un buen sistema de ordenacion de los resultados nuestra percepcion es que el
ruido es menor que en otros sistemas. Hay que tener en cuenta que muy pocos
usuarios revisan mas all4d de la primera pagina de resultados de una de sus
consultas. La consecuencia es que es poco relevante los resultados situados tras
esa primera hoja de resultados.

Siempre va a existir un intento por “convencer’ del valor de nuestra pagina al
motor. Esta persuasion tiende a ser mayor cuanto mas valor financiero tenga una
pagina. Para “convencer” al motor podemos sacar partido de nuestro conocimiento
del algoritmo de posicionamiento del motor de busqueda. Esto obliga a estos
sistemas de blsqueda a variar e incorporar elementos para evitar la
penalizacion por un lado, y a mantener el algoritmo en secreto por otro. Este
fenbmeno se denomina Efecto de la Reina Roja. El conocimiento de los
algoritmos suele ser analizado por herramientas informaticas y pruebas manuales.

La optimizacion se suele producir para una consulta predeterminada. Sin
embargo existen factores que dan una optimizacién genérica independiente de la
consulta.
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En esta leccion nos cefiiremos al motor de recuperacion Google, dada su
importancia en numero de consultas enviadas a través de la Web y por brevedad
dentro del cometido de esta leccién.

. Factores que afectan al Posicionamiento

A continuacion se veran algunos factores que afectan al posicionamiento. Estos
factores pueden ser de dos tipos:

e Directos: Son los que influyen de forma directa en el posicionamiento en
un motor determinado.

e Indirectos: Son aquellos que influyen en algun factor Directo. Y por tanto
influyen en el posicionamiento indirectamente.

a. Factores Directos

Hay que volver a destacar que la optimizacion suele realizarse para unos
términos de consulta predefinidos. Esto es asi para evitar grandes
manipulaciones en el posicionamiento. Los elementos dependientes de la
consulta se han marcado como (Q). Google ademas da mas valor a
determinados elementos debido a su menor probabilidad de manipulacién para
una consulta determinada (en negrilla). Dentro de los factores directos hay que
destacar los siguientes:

Ubicacion Términos de Consulta
» Aparicion de los términos en el titulo de la pagina (Q)
» Aparicion de los términos de consulta en la URL de la pagina (Q)
» Aparicién en las etiquetas META (keywords y description) (Q)
» Aparicidon en el body y sobre todo en encabezamientos. (Q)
* Nombres de ficheros con términos de consulta (Q)
» Aparicidon de los términos al comienzo del cuerpo del documento (Q)

Enlaces
* Numero de enlaces entrantes
* Numero de enlaces salientes (negativo)
» Prestigio de las paginas que contienen los enlaces entrantes
+ Texto de los enlaces entrantes (coincidencia con términos de
consulta) (Q)

Términos de consulta en el cuerpo del documento
» Altafrecuencia de aparicion de los términos de consulta (Q)
» IDF, frecuencia de aparicién de términos no frecuentes (Q)
» Proximidad de los términos en el texto (consultas con mas de una

palabra) (Q)

Tipografia
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« Utilizacion en los términos de consulta de etiquetas HTML para
resaltar la relevancia (mayusculas, negrilla, encabezados (Hn),

etc) (Q)

URL
« Proximidad a la raiz de la URL del término de busqueda (Q)
» Prestigio del dominio de la URL (org, edu, es, ...)
» Periodo para el que se hace el registro del sitio.

Criterios temporales
« Frecuencia de actualizacién de la pagina (incluido Google Site Map)
« Antigiedad del sitio en el indice del buscador

Contenidos
» Riqueza de documentos adjuntos en el sitio (pdf, ppt, doc, etc)

Visitas
« Visitas que tiene una pagina que ha sido recuperada por los términos
de consulta

Ubicacion
» Situacion Geografica del servidor o IP (cuanto mas préxima mejor)

PageRank
El PageRank es el célculo que hace Google a priori sobre la relevancia de una
pagina Web. Depende de tres factores principalmente:
¢ NuUmero de enlaces que apuntan a la pagina A.
e NuUmero de enlaces salientes que tienen las paginas que
apuntan.
¢ Importancia de las paginas que apuntan a la pagina A.

Su célculo se hace segun la siguiente férmula:

PR(A)=(1-d)+d(PR(t1)/C(t1)+PR(t2)/C(t2)....)
PR(A), es el PageRank de la pagina A
d, factor de amortiguacién, probabilidad de que el usuario
abandone la pagina. Por defecto 0.85
PR (t1)...t1, t2 son los Pr de las paginas que apuntan a A
C(tl1), enlaces que salen de la pagina t1, para evitar division por
cero, la pagina se considera autolenlace

La eleccién de los términos de consulta es quizas el factor mas critico a la hora
de realizar de posicionar un site. Hay que tener en cuenta que:
e Es mas dificil posicionar una pagina cuyas palabras de consulta
(keywords) estan presentes en un gran niamero de paginas web.
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e Se deben seleccionar términos que realmente empleen los usuarios y
gue sean empleados para nombrar el concepto que deseamos en ese
dominio.

e Hay que incluir en sitios clave, como etiquetas ALT, las variaciones
ortogréficas. Sobre todo al utilizar términos con i 0 acentos.

b. Factores Indirectos

Como se ha comentado estos factores son los que influyen en los factores
directos. Si una pagina por ejemplo sube en PageRank gracias al nimero de
enlaces entrantes, aparecera antes en las consultas. La consecuencia es que
al aparecer en las primeras paginas de resultados sera mas conocido y por
tanto mas enlazado. Y al recibir mas enlaces mejoraré su posicionamiento.

Estos factores son de varios tipos. Principalmente:

Contenido de calidad
Estructura del Site
Interoperabilidad
Credibilidad
Accesibilidad
Usabilidad

Contenido de calidad

No hay que olvidar que los usuarios acceden a nuestro site buscando
respuesta a determinado contenido, no buscando determinado disefio. Asi un
contenido sobre un tema determinado de calidad, novedoso y claro tiene
influencia en el posicionamiento. Por otro lado una pagina con un porcentaje
alto de codigo informatico frente a contenido perjudica al posicionamiento.

Algunas pautas son:

e Dado que el usuario a accedido a nuestra pagina buscando una
informacion o un dato el contenido mas relevante debe ser ubicado al
principio de la pagina. Crear expectaciébn, en términos de
posicionamiento Web, es contraproducente.

e Tratar en la misma pagina temas accesorios o irrelevantes defrauda a
los usuarios.

e Por ejemplo, una redaccién que intente bromear con el lector utilizando
dobles significados no es util. Hay que tener en cuenta que los dobles
sentidos tienen una interpretacion en contextos geograficos, sociales o
tematicos locales. Fuera de ese area, el doble significado, puede ser
incluso malinterpretado.
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e Debido a la menor legibilidad del texto digital es recomendable parrafos
de menos de tres lineas y utilizacion de enumeraciones mediante
vifietas.

Estructura del Site

La estructura del sitio, incluido su jerarquia de paginas y temas, es de crucial
importancia para la usabilidad y asimilacion de contenidos. Asi algunas pautas
pueden ser establecer el contenido mas genérico en la pagina de inicio del Site,
ubicando el contenido mas especifico en las subpaginas. También es
aconsejable asignar cada tema debe a una péagina especifica con una URL
Unica y facil de recordar.

Interoperabilidad

Es importante utilizar una codificacion estandarizada y formalizada. Una forma
de conseguir este fin es validar el HTML y la CSS, o utilizar vocabularios
estandar como Dublin Core.

Los lenguajes de la Web semantica orientados a mejorar el acceso de
aplicaciones software al contenido deben complementar la pagina disefiada
para el usuario. Una buena practica en este sentido es incorporar documentos
RSS.

Credibilidad

Un aspecto frecuentemente minusvalorado es la credibilidad. La Web tiene
multitud de contenidos e infinidad de autores. No existe ningun filtro para que
los autores publicar sus contenidos. Asi el usuario debe confiar en ciertos
aspectos de la pagina para decidir si un contenido es o no creible.

Los aspectos que valora el usuario para valorar esta credibilidad han sido
analizados. De las decenas de factores que entran en juego hay algunos que
se pueden indicar por su importancia. Estos son: Evitar errores ortogréaficos,
hacer un disefio que muestre profesionalidad, poner la autoria y una direccion
vinculada al autor, y poner contenidos reales y claros.

Accesibilidad y Usabilidad

Resulta conveniente disefiar para versiones no demasiado recientes de los
navegadores ni incorporar tecnologia que no esté ampliamente difundida. Asi
no utilizar Flash o frames, que puedan dificultar la indizaciéon podria mejorar el
posicionamiento. Una de las formas mas sencillas de comprobar la
accesibilidad es ejecutar el test TAW.

La usabilidad es quizas otro factor crucial en el posicionamiento. Si el usuario
permanece y recuerda nuestro site podremos convencerle sobre su utilidad.
Algunas de las directrices de disefio asociados a este aspecto son: utilizar una
buena estructura, intuitiva y clara, utilizar un reducido nimero de fuentes y
colores o usar un buen contraste entre fondo y color de fuente.
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3. Penalizaciones

Existe sin embargo el peligro de que el buscador Web nos penalice por intentos de
“‘enganar” al buscador.

Estas penalizaciones suelen ser bastante severas un caso reciente es la penalizacion
de Google a Google Jap6n por posicionamiento fraudulento. BMW fue también
penalizado por crear paginas solo para enlazar su site (Doorway). En estas paginas
utilizaba JavaScript invisible al crawler para hacer mas pesada la pagina.

Entre las principales penalizaciones figuran:

Intentos de engafios al servidor Web

» Doorway y Cloaking (paginas especiales para el crawler con el fin de posicionarse
en el buscador, pero distinta a la que se ofrece al usuario)

= Utilizacién de redirecciones (existen sin embargo excepciones a este punto como
el redireccionamiento tipo 301).

Penalizaciones por Enlaces: Se trata de practicas orientadas a aumentar
fraudulentamente el nimero de enlaces entrantes

= Campafas para enlazar con un mismo texto una pagina (Bombing)

= Compra de enlaces (p.e. post pagados en blogs) o Intercambio de enlaces
deshonestos (sobre todo con un mismo texto de enlace). Sobre todo del mismo
segmento C de la IP o con paginas sin relacién tematica

= Granjas de enlaces o paginas con mas enlaces de lo normal

= Enlaces a paginas penalizadas por haber incurrido en penalizaciones en el
pasado. Existen listados de este tipo de paginas en cada segmento IP.

Contenido Invisible para el usuario pero no para el crawler

= Utilizar texto Oculto: de pequefio tamafio, texto mismo color que fondo o entre “<” 0
“>77

» Texto en etiquetas meta

Términos de consulta en el cuerpo del documento

= Repetir la misma palabra con mucha frecuencia (stuffing). La solucién es evitad
repetirla en la misma frase o linea, y repetirlas dentro de las reglas del lenguaje
natural.

Plagio
» Contenido muy similar a otra pagina mas antigua

Dado que este tipo de penalizaciones es variable es aconsejable consultar recursos
como Google Webmaster Guidelines. En caso de duda se puede consultar en
help@google.com y en caso de confirmacion de la penalizacion cumplimentad Google
re-inclusion request
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4. Herramientas SEO

Hay que destacar la importancia que tienen las herramientas SEO (Search Engine
Optimization). Es decir las herramientas que facilitan el estudio de los parametros que
afectan al posicionamiento de un Site. Estas herramientas nos sirven para:

e Estudiar las paginas que compiten con la mia (las que devuelve el buscador
ante la misma consulta)
Elegir palabras clave
Analizar paginas propias
Comportamiento del usuario
Factores indirectos
Anadlisis de Interacciones con Penalizacion

Existen aplicaciones que engloban practicamente todos los aspectos que se veran a
continuacion. Ejemplos son WebCEO, Internet Bussines Promoter, WebConfs,
SEO ToolBox o0 SEOChat.

Web CEO Quick Launch Cies= WebCED
Control Panel Bl Settings
@ Add New Site @ Project Manager @ Client Manager [@ Scheduler @ Joumnal £ My Account
Find Your Niche Promote Your Site Analyze Your Site Maintain Your Site
@, Find Keywords @ Submit URLs Jp] Check Rankings I§> Upload Files over FTP
@ (Oplimize Pages 8 Find Link Partrers @9 Analyze Link Popularity {@} Cantrol Site Quality
Iz Edit Pages a Manage PPC Campaigns @) Get Traffic Reparts @ onitar Site Uptime
Take Our SED Training Course B Support Center
Take our SEQ training course at Web CED Universit. Learn how to get the most out of Web LR
CED. plus obtain the essential knowledge on Search Engine Marketing. Use yourweb CEO m v eh BB T VideaTow
tegistration e-mail and passward to log into the course. @ Heln
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a. Estudiar la competencia

Se entiende por competencia a las paginas que aparecen en un buscador ante
determinada busqueda (sobre todo las que aparecen por delante de la mia)

Realizan un analisis sobre frecuencia de la palabra clave en las paginas de la
competencia

WebCeo; Estudia la densidad de los términos en diferentes lugares del
documento

Web CEO - [Optimization :2 wiki de rai grupo 1, :: hitp:#fes.gencities.com/pininformacion/]

@ Fle Feaures vew ws dccount Help | () | Help keep Web CED free! [> Proiect| @) wikide ral gupo 1 v
(L 500 1 izt Ricsand Ay B Dersty s Fepot | 3 SE Viow g Gy oot o] @ Lotz @ Coliuialios
& b O @ Refresh Fieports:|_08/03/2007 12557.45 Dersiy page anabss |
Page Total number ofwords (3 37 a
Possible stop words @) 0
2. Density Analysis Results
A. Document Title ®
One word
Phrase Quantity Density
procesamiento 1 10,0 %
informacion 1 10,0 %
del 1 10,0 %
natural 1 10,0 %
lenguaje 1 10,0 %
v 1 10,0 %
recuperacion 1 10,0 %
Cor organizacion 1 10,0 %
@® Don't compare. Ia 1 100%
O Compare to competition: d@e 1 100%
v
@ Keywords ;: whiderai,.. |5 B

Keyword Counter-Keyword Frequency Analyzer
http://www.keywordcount.com/

Link Popularity Check: Muestra bajo diferentes motores el nimero de
enlaces entrantes a un conjunto de paginas Web competencia de la que
esta bajo estudio www.linkpopularitycheck.com

]
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Fle Edit List Help

Link Pepularity Check .Q} Improve Your Link Popularity [ ] Webmaster Resources

+ . X @ @ v e

Acdd.. Ecit... Remove Updste Selected  Upcate &l Export.. Help
URL Tatal  AllTheWWeh Atsvista Google/Tis... MSM...  Yshoo
ia s GIOURIM .COm 2358 105 122 1" o o
ia ey iecle. edufesfindex himl 1.411 1.270 0 141 0 o
ia ey Clase-gjecutiva.com 2.095 180 1.930 15 o o
@ ey Liniactiva com 2096 833 1140 63 1} a
i; WY BEIC B 3.8584 452 2810 §2 0 a
ia exed.esade.edu 4.085 620 3060 405 0 a
a Wy B0 B 4502 1.260 2820 322 1} a
i; ey Upcomillas es 12810 3110 B6.740 10 o] 2450
ia ey iese. eduiesHome asp 16.700 1.450 o 1.650 o 13.600
ia ey e edu 40755 11.300 18.200 858 0 10400
i; A LIOC el 110.220 20.200 75.300 2820 0 11800
iﬁ WO LCIIm es 129.040 27100 65.500 1.640 0 34800

Limited presence... [ | | | I | | I ]

{ueda 29 elementos) Descargando imagen http: ffumg, 3xandra, com/fimages/arelis-main-window. gif ...

b. Elegir palabras clave

Se entiende por palabras clave los términos por lo que se deberia poder
encontrar mi pagina en determinado buscador. No todos los términos tienen la
misma probabilidad de éxito, unos no se utilizan otros tienen mucha
competencia, etc.

Las herramientas asociadas se basan normalmente en recursos online como:

Overture: http://inventory.overture.com/d/searchinventory/suggestion/
WordTracker: http://www.wordtracker.com/

GoogleSuggest : herramienta de Google que indica el nimero de
busquedas que se ha realizado en un periodo de tiempo sobre un
término. Lo 6ptimo es que pocas paginas para una consulta muy
frecuente

]
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Web Images Video Mews [Maps more»
infarmal
information
information technology
informatica
informatics
Qinformation systems
information commissioner
information clearing house
information security
informative speech topics
information system

sults| Language Tools

ol [sults. Learn more

EMNT Goonls

Google insights muestra una simbiosis entre Google Trends y Google
Suggest.

GoogleAdwords: se trata del sistema por el que Google obtiene sus
ingresos. Para animar a los usuarios a patrocinar sus paginas para

determinada consulta propone un conjunto de palabras con
posibilidades de competir con éxito.

Search-Based Keyword Tool

Google search-based Keyword Tool

O r—

Keyword ideas About this data

s Competnion

Wordtracker Labs

Yahoo!

Technorati

iBoogie: clusters para identificar competencia de palabras clave

Competencia de palabras clave: Analiza los 10 primeros resultados en
Google
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Aplicaciones para conocer la posicion (ranking) en el Buscador

o Free Monitor for Google
Mira la posicién en Google de una pagina Web ante un conjunto de
consultas. Ademas suministra los principales enlaces ante cada
consulta.

== e tor, for Google B
Project  Opt Help

Site URL | wewviup.es [ €3 AdduAL Keywords Notes §D seach
Kepword Posiion | Best | Date N Link

[¥] eurso postgradn - 05/07/20106 1 hitg: /v eleainingeurapa. ifof g
[ eursos & - 50772008 2 hlip:#/es php.netfcal phpid=641 kemeBhcy=2008
cursos de postarado - 05/07 /2006 3 http: A wwvna upgrade-cepis. org/issues/2003/5/up.

08 gestion de poyectos 05/07/2006 4 it/ cenrlsn et/ sers/main, aspw e vert=.
stgrada - 15/ 5 hitip:/ e cenltso et/ sers/main. aspr nati=d
5,

B hitp:rwm.ictiogy. net Fpage_id=295
7 hitp: e fomatez ongmicte2005,/228.pdf

financiero 1m0 1
dios financiercs B 05/07/2006 B p:wwwadeli deusto ex/Directony/ht/el eam
] estudios postgrado T sbo 189 0S/07006 3 it Hisg.uv.es/publichy/isg/publcations/inniova,

executive mba 05/07/2006 10 hitp: #e-lane: org/news/one-entiy?entry_id=23533
formacidn & distancia - 05/07/2006 11 hitp:/e-lane. orgfnews/one-enty?entiy_id=29593
formacicn de postgrade 4 =0 4 05/07/2006 12 hitp: #/prometen.us.es webfomacion/saber_mas/
formacion distancia - 06/07 /2006 13 hitp: #/cent v es/octeto/ aggregator/ sources/53
formacidn empresas - 05/07 /2006 14 hitp:#/cent.uii. es/octeto/ sggregator/ sources/42
farmacidn master - - 05/07/2006 || 15 http: A/wew cesga. es/oontent/view/233/24/1ang... [

v, CleverStat.com

e GoogleRankings: Analiza hasta los 1000 primeras URLSs ante una
consulta dada para ver si esta nuestra Web. En el caso de Google es
aconsejable pedir un codigo
%

L [2]X]
o-

= L Pl gnogerrbings.comd 5 O 1 [Coovogereriras Gspace

3 vesbier L) Cochies~ £ €55+ 55 Fams= ' mages~ @ information- (=] Mecebneois~ (2 Outne~ (3 Resze~ () Tooks (T View Source 11 Opbore~

@
(6] - a

oo

Geoowe Rusis
Check the ranking of a wel
Afree search engl

b page in Gooy
jine optimization teol

k - Advanced Sesrch - Mass Keyword Sesrch - Mass Domain Search )
Termewsdo Y e M @ i Ae @ [ thbado, 19 5] 12 ] 5 1

Simuladores de motores

Es aconsejable comprobar como los motores pueden visualizar mi pagina
Web. Aungue el usuario vea la pagina con un contenido, La aplicacion Web
podria no poder acceder a ese contenido.

e Google Monitor http://www.googlemania.com/monitor.php,
e 1-hit http://www.1-hit.com/all-in-one/tool.search-engine-viewer.htm,
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e Delorie http://www.delorie.com/web/ses.cgi

e Search Engine Spider Simulator http://www.webconfs.com/search-
engine-spider-simulator.php
http://www.searchenginewold.com/cgi-bin/sim_spider.cqi

d. Comportamiento del usuario

Es recomendable estudiar a los usuarios que acceden al sitio para optimizar las
paginas segun sus caracteristicas. Ejemplos de estas caracteristicas pueden
ser el navegador que utilizan, la zona del mundo desde donde acceden, el tipo
de conexion, etc.

Andlisis del Site

Una vez creado el site es aconsejable monitorizar el comportamiento de los
usuarios. Normalmente esta monitorizacién se hace mediante los logs que se
encuentran en el servidor. Existe informacion especialmente sensible en este
apartado, por ejemplo:

e Por qué palabras me buscan los usuarios
e Qué tipo de harware y de conexion tienen

e Cuadles son las paginas en las que se detienen, cuanto tiempo estan, ...

FastStatsAnalyzer

Aplicacién para analizar logs. Aungue en un principio pueda parecer
parecido a Analytics, el conjunto de datos a analizar es diferente. Analytics
analiza datos de acceso desde cualquier servidor a una pagina concreta.
Los logs reflejan los accesos a las paginas alojadas en un servidor

determinado.
= CIEX)|

| AlsampleRenortkaststatsAne
Report Yiew Help

& D & B 8

Mew Report | Export Frink Graph view Chart View

£ General Statistics .
Total Visitor Stay Length

@ Hyperlink Tres Yiew
04 ks, 04 s
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| Report Description
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Google Analytics

Programa de Google para monitorizar una pagina Web. Requiere poner un
codigo JavaScript en la pagina, por lo que no permite monitorizar paginas
sobre las que no tengamos control. Permite saber datos sobre: cémo
acceden a nuestra pagina, desde qué buscadores, desde qué paginas,
configuracion de los ordenadores que acceden, qué sistema operativo, qué
tipo de conexién, el tipo de monitor, etc

Calcular tiempo de descarga de un WEB
El tiempo de descarga de un Web influye en los grupos de usuarios con
redes de conexién lenta. Hay que tener en cuenta el usuario objetivo.

Un usuario del tercer mundo necesitara probablemente una pagina mas
ligera para adecuarse a redes de baja velocidad.

Ejemplo: WebWait
| WebWeit _Benchmark Yo
:;M m.{; X ' [ 0¥ Clwownt Gspace

3 coster 4 ookesm 53 55+ 2 Fomae £ noger= ) irfermatin (=] Mcebnecus~ (7 Outive~ (3 pese (3 Toc (] vowSauace 1 cotira~
o) T Webwat - Denchmark Your Webste

WeBWAT

=[5 1]
O-

o o 55 N imshy=tabaretiom

@
a

Wait? (Dairey Bats Mode) EAQ SFice: Alj wib] Mahamare siog )

Tormnas
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e. Andlisis Factores Indirectos

La accesibilidad incide en el nUmero maximo de usuarios potenciales que

tengo, una mala accesibilidad puede disminuir mis visitas y por tanto recibir
menos enlaces

Ejemplos:

TAW

Aplicacion online para evaluar la accesibilidad. Prestar méas atencion a resolver
los errores detectados automaticamente, pues suelen ser mas graves, algunos
de los manuales son subjetivos

Ems - [=[x]
archi ver I 0 i O~
G- g w* ' a taw3foniine [ © 1 [Claccesiiitybotby | GSpace
3% Disabler [1] Cookies™ % C55+ () Forms™ 2 o (2] Miscellaneous+ 172 outine [ Resizer () Tools (7] view Sourcer [t £] options™ @ o

P [
3 Resultados del andlisis
t - Automatico Manual| ||
\ L A Prioridad 1 B: B
test accesibilidad webe
TAW 3.0 (3/7/07 12:30 PM) Validacion utilizando normas WAl 5 de mayo de 1999 Prioridad 2 =i IR L]
Resultado de la verificacion: http://www.uc3m.es - Prioridad 3 B o
Aruncio o)
. '
Curso: ibilidad v Usabilidad Web IULTIMAS SCTIC
PLazas]

Parcialmente subvencionada por el programa FORINTEL

aIR 218 2 1 2 Bl 2 PRI 2 B 2 18 2 e 2 ]
[Desactivado frameset] <frameset rows="100%,">
2 b <frans narme="tmain” sro="cg? il fameborder="0" " s

) [l <frame name="footer" sre="blank him" scrolling="NO" noresize frameborder="0" 0" 0"
<noframes>

Uhniversidad Carlos IIT de Madrid
<inoframes=

[Desactivada frameset] </ frameset>

Problemas encontrados:

TP [WAI] Problemas de accesibilidad de tipo 1. Un desarrollador de contenidos de pdginas Web tiene que satisfacer este punto de verificacién. De otra ]
ity e, net ftawjoriinepy_6.3 SR e M [ @ Ttk fess, | @ M Wublado, L40C 23| 12°C gy | S°C e | 12eC aw

e Con test con varios niveles: A, AA, AAA: www.w3c.org/TR/WCAGL0/full-
checklist.html

e Con Software: Bobby, TAW www.tawdis.net, Cynthia www.cynthiasays.com
Validadores de cddigo

Un codigo no estandar puede hacer empeorar tanto la visualizacién, como la
accesibilidad y la interoperabilidad

Algunos ejemplos de validadores del cédigo de la pagina son:
» Para XHML.: http://validator.w3c.org Valid XHTML 1.0

» Para CSS: http://jigsaw.w3c.org/css-validator Valid CSS
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f. Analisis de interacciones con penalizacion

Existen herramientas que muestran si nuestra pagina enlaza a péaginas
penalizadas por los buscadores. Por ejemplo, Bad Neighborhood detection tool

5[OS0
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Glosario

e BLOOP (BackLinkOver Optimisation Penalty): Penalizaciones por malas
practicas en enlaces.

e Bombing: campafia para que un gran ndmero de paginas Web enlacen
determinada pagina Web con un mismo texto, con la intencion de que el
buscador interprete que esa pagina trata del concepto que representa ese
texto. Puede ser despectivo, pero debe ser masivo para que funcione.

e Cloaking: Paginas falsas con la finalidad de engafar al motor de busqueda o
al usuario. Por ejemplo hacer una version de la péagina especial para
posicionarse en determinado motor, u ocultando parte de la pagina al usuario.

e Doorway: paginas que tienen la Unica finalidad de tener un enlace que nos
lleve a la pagina que tiene el contenido. En principio no pertenecen al site y no
son accesibles por la navegacion normal dentro del site. Perjudica el
posicionamiento.

e Efecto de la Reina Roja: es el efecto que se observa en posicionamiento por
el cual un cambio en el conocimiento de los algoritmos de posicionamiento
implica un cambio automatico en el disefio de dichos algoritmos y en su
sistema de penalizaciones.

e Geotargeting: mostrar diferente idioma o informacién local segun la ubicacion
de quien hace la consulta. No esta penalizado.

e Granja de enlaces (Linkfarm): Creacion, normalmente de forma automatico,
de paginas cuya finalidad es contener enlaces que apunten a paginas Web.
Estas paginas suelen tener mas de un centenar de enlaces.

e Herramientas SEO: es el software que sirve para analizar, estudiar y optimizar
la posicion de una pagina ante determinada consulta.

e Optimizacion Web: Aplicacion de técnicas de posicionamiento a una pagina
Web con el objetivo de mejorar su posicionamiento.

e PageRank: Es el calculo que hace Google a priori sobre la relevancia de una
pagina Web.

e Penalizacion: es aquella practica que el motor de recuperacién castiga debido
a su previsible intencion de manipular su politica de posicionamiento. La
penalizacion puede ser una peor puntuacion en la creacién del ranking de
posicionamiento o incluso la expulsion del indice.

e Posicionamiento: Orden en el que se devuelven los resultados.

e SEO (Search Engine Optimization): Disciplina que estudia los algorimos por
los que se puede optimizar una pagina Web para determinada consulta.
Normalmente esta unida al concepto de SEM (Search Engine Management)
que es la gestibn periodica de la pagina Web para optimizar el
posicionamiento.

e SERP (Search Engine Result Page); Pagina de resultados que devuelve el
buscador.
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