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 Control de la difusión y de la 
audiencia de los medios (II) 
AUDIOVISUALES

 Fuentes, metodología y análisis de datos.
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 Objetivo

 El objetivo es que el alumno profundice 
en uno de los pilares fundamentales del 
negocio de las empresas informativas, 
como son las audiencias. Se aborda la 
implantación de los sistemas de 
medición, las metodologías de medición 
y el desarrollo terminológico.
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 Concepto de audiencia

 Audiencia bruta

 Audiencia neta

 Duplicación de audiencia

 Audiencia acumulada

 Audiencia útil
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 Delimitación de los soportes

 Definición de soporte y condiciones

 Soporte en televisión

 Soporte en prensa

 Soporte en radio
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 Evolución de la medición de las 
audiencias

 Encuesta sobre comportamiento 
habitual.

 Encuesta sobre el día de ayer.

 Método del diario.

 Encuesta coincidental

 Audímetro
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 Metodologías de medición

 Estudios monográficos, multimedia y 
media-productos.

 Metodologías basadas en el 
reconocimiento

 Metodologías basadas en el recuerdo.

 Metodologías de la audiencia de ayer por 
primera vez.

 Metodologías de la frecuencia de lectura
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 Estudios de audiencia en España

 Estudio General de Medios

 Estudio General de Audiencias

 Taylor Nelson Sofres
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