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 El mercado publicitario(I)

 Conceptos básicos. Formatos.
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 Objetivos
 El objetivo es que el alumno asimile los conceptos 

básicos necesarios sobre la publicidad y su incidencia 
en los medios, así como los elementos necesarios 
para la comercialización de tiempos y espacios. Para 
ello es necesario que sea consciente de la 
importancia de la inversión publicitaria en el negocio 
de las empresas informativas y conozca las 
tendencias de comercialización en el sector.
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 La publicidad en los medios

 La importancia de la inversión 
publicitaria en las empresas 
informativas.

 Principales anunciantes y sectores.

 Relaciones medios-anunciantes

 Tendencias
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 Características de los medios

 La prensa como medio publicitario. 
Características.

 La radio como medio publicitario. 
Características.

 La televisión como medio publicitario. 
Características.
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 Formatos

 Formatos publicitarios en la prensa. 
Comercialización.

 Formatos publicitarios en la radio. 
Comercialización.

 Formatos publicitarios en la televisión. 
Comercialización.
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 Tendencias de comercialización en 
el entorno digital
 Branded content

 Pantallas compartidas

Colocación de productos

 Publicidad interactiva

 Minianuncios
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