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LA MODULACION DEL FRAGMENTO

Esta forma-mosaico que es la del documental, nos remite a
la acuflacién de “cultura mosaico” wusada por McLuhan vy
Moles. “La expresidén “cultura mosaico” evoca la idea de un
mosaico de conocimientos diversos acumulados en el cerebro
y sin relacidén unos con otros”. Pero no es 1lo mismo

acumular fragmentos que modularlos, como diria Stockhausen.

Fragmentos de relato, imédgenes, declaraciones recibidos al
azar a través de los medios de comunicacidén de masas vy
dando lugar a un Dbagaje atomizado de conocimientos.
Aquellos que oponen esta cultura fragmentada a modalidades
mas articuladas v lineales de cultura de primado
cosmogbdnico (pongamos por caso una cultura teoldgica en la
que sbélo un tipo de discurso estaria legitimado) o
humanista (la formacidén humanista clédsica se organiza sobre
una serie de ©principios que se irian desarrollando
progresivamente de forma ordenada con la adguisicidn de
conocimientos “pertinentes”) suelen considerar
negativamente la “cultura mosaico”. Es muy posible que un
alto porcentaje de estas criticas a dicha forma cultural
como una forma degradada e inarticulada de almacenar
conocimientos responda mas a posiciones ideoldgicas tefiidas
de nostalgia que a cuestiones objetivas. Ademas la cultura
mosaico de base mediatica convive con estructuras
culturales de corte organico o “humanista”: “La cultura

mosaico no es principalmente el resultado de una educacidn
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universitaria ni de un cuadro racional: es el resultado de
un “espolvorear” migajas de conocimientos superficiales,
fragmentos de ideas recibidos al azar, y €S POr un pProceso
de ensayo y error qgque descubrimos el mundo en el que
vivimos. Nuestros conocimientos son de orden estadistico,
vienen de nuestra vida cotidiana (los carteles
publicitarios en el metro, por ejemplo), de la “irrigacidédn”
de los mass media (lectura de periddicos, la radio, 1la
televisidn, obras de wvulgarizacidén cientifica, etc.),
cuando Moles escribia aun no existia Internet (potente
irrigador cultural y apoteosis de la cultura mosaico de
datos elegidos en funcidén de nuestras necesidades
inmediatas) en principio un hombre de negocios @ se
interesard mas por la pagina financiera del periddico que

”

por otras secciones...
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