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 Objetivos
 El objetivo es que el estudiante comprenda que 

la viabilidad de las empresas informativas 
requiere un equilibrio entre ingresos y gastos. 
Para ello hay que tener presente que en los 
medios de comunicación se cuenta con dos 
fuentes de ingresos esenciales: las ventas del 
producto al público destinatario y los procedentes 
de la venta de tiempo y espacio a los 
anunciantes. En lo que se refiere a gastos juegan 
un peso esencial los gastos de RR.HH., 
producción y distribución
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 Ingresos por venta a los destinatarios

 La importancia de la fijación del precio

 Precio habitual o acostumbrado

 Los objetivos de la empresa

 Los precios de la competencia

 La sensibilidad del público ante el precio

 Sistemas de cobro

 Ingresos suscripción y abonos

 Gratuidad
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 Ingresos por publicidad
 La importancia de los ingresos

publicitarios

 Criterios de fijación de tarifas

 Sistemas de cobro en prensa

 Sistemas de cobro en radio

 Sistemas de cobro en televisión

 Sistemas de cobro en medios online

 Coste por contacto y coste por millar
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 Gatos en prensa, radio y 
televisión
 Gastos de personal
 Gastos de producción
 Gastos de distribución
 Gastos de establecimiento
 Comisiones
 Bonificaciones
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 Costes de distribución y difusión

 Coste aparente

 Coste de distribución

 Costes comerciales

 Coste real unitario

 Coste real total
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 Umbral de rentabilidad

 El umbral de rentabilidad en la prensa

 Cálculo del umbral de rentabilidad

 Incidencia de la tirada, difusión y precio
y publicidad en le umbral de
rentabilidad.
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