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B Relaciones anunciantes, agencias y
medios. Contratos. Derechos vy
obligaciones
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Objetivos

B El objetivo es que el estudiante conozca
como funcionan las relaciones medios-
agencias - anunciantes. Para ello se
profundiza en los diferentes aspectos
que ha de considerar el medio para la
comercializacion de sus tiempos y
espacios. Igualmente se abordan los
tipos de contratos, los derechos y
obligaciones de las partes y las formas
de remuneracion.
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Contratos

B Contrato c
B Contrato ¢
B Contrato ¢

B Contrato ¢

publicitarios
e Publicidad

e Creacion

e Difusion

e Patrocinio
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Derechos y obligaciones

B Derechos y obligaciones del medio de
comunicacion con respecto a agencias y
anunciantes.

B Derechos y obligaciones de los
anunciantes.
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Regulacion publicitaria

B Publicidad enganosa
B Publicidad desleal
B Publicidad subliminal
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Agencias de publicidad y

centrales de compra de medios
Agencias de servicios completos
Boutiques creativas

Agencias pertenecientes a anunciantes
Agencias especializadas

Agencias exclusivas de medios
Centrales de compra de medios
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Sistemas de remuneracion de
agencias

B Por comision

B Por honorarios

B Por cuota

B Mixta
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