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GUIA PARA EL DESARROLLO DE UNA
PLANIFICACION ESTRATEGICA

1. Determinacion de la mision y la vision de la empresa
A) Quiénes somos
B) Cual es nuestra finalidad ultima
C) Qué funcion social tenemos que cumplir
D) Doénde nos vemos a muy largo plazo

2. Analisis de mercado
A) Doénde nos encontramos
B) Cuales son las tendencias
C) Analisis de la situacion econémica
D) Factores sociales a considerar
E) Analisis de la competencia
F) Analisis del mercado publicitario
G) Analisis de publico objetivo
H) Marco regulador que hay que considerar

3. DAFO
A) Debilidades
B) Amenazas
C) Fortalezas
D) Oportunidades

4. 4P’s del Marketing
A) Definicion del producto
B) Fijacion de precios
C) Sistema de distribucion
D) Comunicacion

5.  Fijacién de Objetivos
E) Fijar objetivos a largo plazo
F) Fijar objetivos a medio plazo
G) Fijar objetivos a largo plazo

6. Diseifio de estrategias
A) Estrategias de lanzamiento
B) Estrategias de comercializacion
C) Estrategias de posicionamiento

7. Programa de accion
A) Quién lo va a hacer
B) Cuando se va a hacer
D) Dénde se hara
E) Cuanto va a costar

8. Sistemas de control
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