
o 4. Observa la oferta informativa de una
plataforma de TV e indica los cambios que
se han producido en el sistema de
distribución y consumo de contenidos con
respecto a la televisión tradicional.
n Solamente se hace un análisis de la oferta de

programa que puedan considerarse informativos, no
ha que considerar la oferta de entretenimiento.

n Hay que destacar la cantidad de oferta y el modo de
presentación.

n Y sobre todo comparar con la oferta de la TV
tradicional.

Organización gestión de la empresa informativa.
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