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Prueba de evaluaciéon para las unidades I, Il y III

1.

En los comienzos de qué siglo se puede considerar que la compra y lectura
de prensa diaria es una relacién comercial consolidada

a. XVIII
b. XIX
c. XX

La informacién periodistica como producto se puede considerar
a. Previsible
b. Variable
c. Repetitiva

Cuando se habla de coherencia como una pauta de calidad de los productos
informativos, nos referimos a

a. Que las informaciones tienen que se coherentes

b. Que tiene que haber coherencia entre oferta y demanda

c. Que tiene que haber coherencia en la presentacion

Los contenidos informativos tienen que ser sobretodo
a. Verosimiles.
b. Entendibles
c. Veraces.

Suele considerarse como el activo mas importante de las empresas
periodisticas

a. Su base tecnologica

b. Su capital humano

c. Su cartera de anunciantes

La misién de las empresas informativas es
a. Ganar dinero vendiendo informacién periodistica
b. Hacer realidad el Derecho a la Informacién
c. Servir de vehiculo para entretener a la sociedad

Una caracteristica fundamental del producto informativo es
a. Que esté en condiciones de ser objeto de oferta en el mercado
b. Que esté en condiciones de ser objeto de demanda en el mercado
c. Que esté en condiciones de ser objeto de una distribucién

(A cuantos mercados se dirigen los productos de las empresas
informativas?

a. Auno
b. Ados
c. Atres
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9. La causa mas frecuente de la concentracion informativa es
a. Ganas de trabajar
b. Afan del dominio del mercado
c. Incremento de los beneficios

10. La concentraciéon informativa es sinébnimo de rentabilidad
a. Si
b. No
c. Enlas empresas de television

11. La concentracion de medios, ;favorece la libertad de prensa?
a. Si
b. No
c. Solo en los regimenes no democraticos

12. El inicio de la empresa periodistica se puede fechar en los inicios del siglo

a. XVI
b. XVII
c. XVIII

13. Hasta la segunda mitad del siglo XVII se puede decir que la organizacion
empresarial de la prensa gira en torno
a. Alos talleres de impresién
b. Alos monarcas
c. Alalglesia

14. Los precedentes de las publicaciones periédicas mas conocidas son las
llamadas
a. Guias turisticas urbanas
b. Relaciones de precios corrientes
c. Cartas de cambios

15. La publicacion de este tipo mas antigua es del afio 1585 y estaba impresa en

a. Génova
b. Amsterdam
c. Marsella

16. En el contenido de las mayoria de las radios predomina
a. Lainformaciéon
b. La ficcion
c. Elentretenimiento

17.En la mayoria de las televisiones predomina
a. Lainformacion
b. El espectaculo
c. Elentretenimiento
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18. El espectaculo es bueno para informacién periodistica
a. Si
b. No
c. Solamente en la television

19. La informacién periodistica en television debe tener una gran dosis
a. De ficcion
b. De entretenimiento
c. Deimagenes

20. La interactividad es una caracteristica propia de
a. Laradio
b. La television
c. El multimedia

SOLUCION:
1-a; 2-b; 3-a; 4-c; 5-b; 6-b; 7-b; 8-b; 9-b; 10-b; 11-b; 12-b; 13-a; 14-b; 15-b; 16-c;
17-c; 18-b; 19-c; 20-c



