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Test de evaluación unidades 9, 10,  11 y 12 

 

1. ¿La fidelidad de la audiencia es una pauta de calidad? 

A. Sí 

B. No 

C. Sólo en televisión 

 

2. ¿Qué mide la OJD? 

A. La audiencia 

B. La difusión 

A. Ambas cosas 

 

3. La difusión es 

A. El conjunto de personas que entra en contacto con un soporte. 

B. La cifra total de ejemplares que llegan a manos del público a través de los diferentes 

canales. 

C. La audiencia en porcentaje. 

 

4. La OJD nace de un acuerdo entre 

A. Los medios de comunicación. 

B. Los periódicos y las revistas. 

C. Anunciantes, agencias y medios. 

 

5. La OJD es de carácter  

A. Privado 

B. Público 

C. Mitad y mitad 

 

6. ¿Están obligados los editores a formar parte de OJD? 

A. Sí, después de dos años de lanzar la publicación. 

B. Sí, siempre 

C. No, es voluntario. 

 

7. El índice de difusión mínimo neceario para alcanzar el desarrollo de la prensa en un país, 

según la UNESCO, es de: 

A. 100 ejemplares por 1000 habitantes. 

B. 200 ejemplares por 1000 habitantes. 

C. 400 ejemplares por 1000 habitantes.  

 

8. Los ejemplares invendidos forman parte de 

A. La tirada 

B. La difusión 

C. La audiencia 

 

9. El CPM sirve para  

A. Comparar difusiones 

B. Comparar tarifas publicitarias 

C. Comparar audiencias. 
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10. La audiencia se mide igual que la difusión en el caso de los medios impresos 

A. Sí 

B. No 

C. Sólo en revistas mensuales 

 

11. En la medición de medios online se diferencia entre usuarios únicos y visitas 

A. Sí 

B. No 

C.  Sólo en el caso de la prensa digital 

 

12 En el caso de la prensa se diferencia entre audiencia primaria y secundaria 

A. Sí 

B. No 

C. Sólo en las revistas 

 

13. El EGM es un estudio multimedia 

A. No, sólo se centra en televisión 

B. Sí 

C. No, sólo se centra en prensa. 

 

14. El índice de rotación indica 

A. Personas que entran en contacto con cada ejemplar de periódico o revista 

B. Periódicos vendidos en atención a número de habitantes 

C. Relación entre tirada y difusión 

 

15. La cuota de pantalla indica 

A. Porcentaje de personas que en un momento determinado están viendo un programa de 

televisión en relación a las personas que ven la televisión en dicho momento.  

B. Audiencia total de un programa de televisión 

C. La audiencia en relación al número de hogares 

 

16. La Ley General de Publicidad regula el contrato de difusión 

A. Sí 

B. No 

C. Sólo en el caso de la televisión 

 

17. La cobertura es un factor a tener en cuenta en la fijación de tarifa publicitaria 

A. No 

B. Sí 

C. Sólo en el caso de la radio y televisión 

 

18. Al fijar la tarifa publicitaria tiene más valor que el medio sea gratuito a que sea de pago 

A. Sí 

B. No, tiene más valor que el medio sea de pago 

C. Sólo en el caso de las revistas 

 

19. La Directiva Europea de Servicios de Medios Audiovisuales regula formatos publicitarios 

A. Para todo tipo de medios 

B. Sólo en el caso de la televisión 
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C. Sólo para prensa 

 

20. El anunciante tiene derecho al control de la campaña publicitaria 

A. No 

B. Sólo si lo firma en contrato 

C. Sí 

 

21. La planificación es una herramienta de diagnóstico, análisis , reflexión y toma de decisiones 

A. No 

B. Sólo en determinados casos 

C. Sí 

 

22. Los objetivos tienen que ser realistas y acotados temporalmente 

A. Sí 

B. No tienen que estar acotados en el tiempo 

C. No 

 

Soluciones: 

1-A 

2-B 

3-B 

4-C 

5-A 

6-C 

7-A 

8-A 

9-B 

10-B 

11-A 

12-A 

13-B 

14-A 

15-A 

16-A 

17-B 

18-B 

19-B 

20-C 

21. C 

22. A 

 

 

 

 

 

 


