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Esquema tema 4

1. Laimportancia de lo intangible
a. Valoralafirma
b. Potencia su identidad
c. Prestigio

2. La proteccion del esfuerzo creador
a. Derecho de marca

i. éQuées?
1. Cualquier signo capaz de ser representado graficamente

ii. ¢éQué derechos confiere a su titular?
1. Derecho de uso exclusivo
2. Prohibir su uso por un tercero

iii. ¢Por qué es importante en el sector del lujo?
1. Distincién del producto frente al de la competencia
2. Reflejo de calidad

iv. Los limites al uso de la marca por el titular
1. Agotamiento del Derecho de marca

a. ¢En qué consiste?

i. Eltitular no puede oponerse a la reventa de su
producto en el EEE una vez ya lo ha
comercializado

ii. Reventa libre de los productos en el EEE

iii. La primera venta implica el consentimiento
del titular
b. Requisitos:
i. Objetivo: comercializacion del producto
ii. Subjetivo: consentimiento del titular
iii. Espacial: venta en cualquier mercado del EEE

b. Derecho de patente
i. éQuées?
1. Viajuridica para la proteccion de una invencion

ii. ¢Requisitos para conseguir una patente?

1. Novedad

2. Aplicabilidad industrial

3. Actividad inventiva
iii. Las patentes en la industria cosmética

1. Necesidad de inversion en |+D

2. Diferenciacion con la competencia
iv. La proteccion de un perfume

1. ¢Patente?

a. No es una opcién plausible debido a que un perfume
no es una invencién
2. ¢Marca olfativa?
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a. Esnecesario la representacion grafica del olor. No se
ha permitido tal representacién mediante depdsito del
olor, ni tampoco mediante formula quimica ni
mediante descripcidn gréfica.

b. En la practica esta via no ha tenido éxito

3. ¢Derecho de autor?

a. Necesidad de atender a la legislacién concreta sobre
derechos de autor

b. Hay que probar la originalidad de la fragancia
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