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El objetivo del tema es profundizar en el marco regulador de las
empresas informativas. Para ello se explican los diferentes aspectos
contemplados tanto en la Directiva Europea de Servicios
Audiovisuales como en la Ley General de la Comunicacion
Audiovisual espafiola.

En lo que respecta a la Directiva europea, se aborda quiénes son los
sectores afectados por la misma y los aspectos prioritarios que se
regulan. Se explica qué implicaciones tiene el principio de pais de
origen de cara a asumir responsabilidades por parte de los
operadores. Merece atencion igualmente la proteccion de obras
europeas, con los condicionantes establecidos en la Directiva al
respecto y que afectan a los operadores. Asimismo, se profundiza en
como repercute la Directiva en las plataformas de intercambio de
video, tanto a efectos de difusion de contenidos editoriales como
comerciales, asi como de sanciones en caso de incumplimiento.
Atencion requiere también la regulacion publicitaria, tanto a efectos
de contenidos difundidos, como de tiempos, horarios de emision y
publicos especialmente protegidos.

Se aborda la adaptacion de la regulacién espafiola a dicha Directiva
europea, profundizando en la Ley General de la Comunicacion
Audiovisual. A este respecto se explica coOmo se conceden las
licencias de emision, su renovacion y revocacion. Igualmente se
analizan las medidas encaminadas a la proteccion del pluralismo,
considerando las limitaciones para evitar la concentracion en los
procesos de fusion y adquisicion. Merece atencion igualmente la
regulaciéon de la emision en exclusiva de programas y la emision en
cadena, asi como las medidas encaminadas a la proteccion de obras
europeas y del publico infantil. Finalmente se explica en qué
consisten las sanciones y sus cuantias en caso de incumplimiento
del marco regulador.



